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二、说明、目录、图表目录

空气能热水器，也称&ldquo;空气源热泵热水器&rdquo;。&ldquo;空气能热水器&rdquo;把空气

中的低温热量吸收进来，经过氟介质气化，然后通过压缩机压缩后增压升温，再通过换热器

转化给水加热，压缩后的高温热能以此来加热水温。  

        空气能热水器具有高效节能的特点，制造相同的热水量，是一般电热水器的4-6倍，其年

平均热效比是电加热的4倍，利用能效高。  

        该新产品克服了太阳能热水器依靠阳光采热和安装不便的缺点。由于空气能热水器的工

作是通过介质换热，因此其不需要电加热元件与水直接接触，避免了电热水器漏电的危险，

也防止了燃气热水器有可能爆炸和中毒的危险，更有效控制了燃气热水器排放废气造成的空

气污染。  

        空气能热水器不需要阳光，因此放在家里或室外都可以。太阳能热水器储存的水用完之

后，很难再马上产生热水，如果电加热又需要很长的时间，而空气能热水器只要在零摄氏度

以上，就可以24小时全天候承压运行。这样一来，即使用完一箱水，一个小时左右空气能热

水器甚至更短时间内就会再产生一箱热水。同时它也能从根本上消除电热水器漏电、干烧以

及燃气热水器使用时产生有害气体等安全隐患，  

        空气源热泵热水器顾名思义就是把空气中的热量通过冷媒搬运到水中，传统的电热水器

和燃气热水器是通过消耗燃气和电能来获得热能，而空气能热水器是通过吸收空气中的热量

来达到加热水的目的，在消耗相同电能的情况下可以吸收相当于三倍电能左右的热能来加热

水。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国空气能热水器市场深度分析与市场调查预测报告》

共十章。首先介绍了空气能热水器行业市场发展环境、空气能热水器整体运行态势等，接着

分析了空气能热水器行业市场运行的现状，然后介绍了空气能热水器市场竞争格局。随后，

报告对空气能热水器做了重点企业经营状况分析，最后分析了空气能热水器行业发展趋势与

投资预测。您若想对空气能热水器产业有个系统的了解或者想投资空气能热水器行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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